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DGTVi e l'associazione italiana per lo sviluppo della TV digitale terrestre costituita da Rai, Mediaset,
Telecom lItalia Media, DFree, FRT e AERANTI-CORALLO.

DGTVi ha 'obiettivo di promuovere l’avvio e il pieno sviluppo della televisione digitale terrestre in Italia.
Scopo dell’Associazione & cooperare, in costante consultazione con il Ministero dello Sviluppo
Economico-Comunicazioni, ’Autorita per le Garanzie nelle Comunicazioni e ogni altra autorita competente
alla transizione dal sistema analogico a quello digitale, nei tempi previsti dalle leggi vigenti.
’associazione agisce curando gli interessi dei broadcaster associati e in sintonia con le indicazioni delle
istituzioni e le aspettative degli utenti.

DGTVi pubblica mensilmente la newsletter “DIGITA”, distribuita gratuitamente a mezzo e-mail e
contenente informazioni, notizie e dati sulla TV digitale terrestre in Italia e in Europa.

Consiglio di amministrazione DGTVi:

Presidente: Andrea Ambrogetti (Mediaset)
Consiglieri: Luca Balestrieri (Rai)
Maurizio Giunco (FRT)
Bianca Papini (Telecom Italia Media)
Marco Rossignoli (AERANTI-CORALLO)
Segretario generale: Egidio Viggiani (DFree)
Ufficio di Presidenza: Vito Di Marco

Per informazioni: www.DGTVi.it



Il presente lavoro € stato realizzato dall’Associazione DGTVi con il contributo delle seguenti societa che

hanno curato in particolare:

¢ e-Media Institute, la parte relativa all’offerta in Italia e in Europa;

e Studio Frasi, la parte relativa agli ascolti in Italia;

¢ |T Media Consulting, la parte comparata relativa a diffusione e dotazione, ascolti, risorse, alta
definizione.

Le due associazioni FRT e AERANTI-CORALLO hanno curato il focus relativo alle TV locali in Italia. DLA Piper
l’allegato legislativo.

Siringraziano per la collaborazione: Michele Casula di e-Res-Makno, Roberta Dal Passo, Andrea Fabiano,
Graziano Ferrari, Angelo Pettazzi, Fabio Carera, Stefania Sagona, David Bogi, Tonio Di Stefano,
Vito Di Marco, Eva Spina, Paola Raia, Georg Plattner, Sergio Schiavo, Maria Di Ciaccio.

Il coordinamento editoriale € di Elena Cappuccio con la collaborazione di Carlotta Ca’ Zorzi.
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